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이제까지 없었던

학부모를 만나는 최고의 방법



1. 아이엠스쿨 서비스 현황
1.1 공식 제휴 현황

1.2 사용자 현황

1.3 사용자 분석

1.4 매체 장점



400만명
(2017년 9월 기준) 
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교육부, 교육청과 공식 제휴를

맺은 공신력 있는 아이엠스쿨!

1.1 
공식 제휴 현황

교육부와 각 교육청 공문에 아이엠스쿨 사용 권장이 안내 되었습니다.
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공공기관과 함께 하는 아이엠스쿨

<교육부아이엠스쿨서비스사용권장공문> <경기도교육청아이엠스쿨서비스사용권장공문>
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교육 기관을 중심으로 이루어진 꾸준한 사용자 성장

• 2013년 정식 서비스 이후 매년 가속화되는 성장지표 상승

• 월별 잔존율 : 1m 80% 2m 73% 3m 65% 

• 평일 DAU/MAU : 서비스 안정화를 통해 급성장, 70%로 페이스북(65%) 능가 (16년 2월 기준) 

(15년 3월~9월 기준) 
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꾸준한 상승세를

보이고 있는 아이엠스쿨!

1.2 
사용자 현황



“가계의소비를담당하는 30~50대여성이용자多”

연령

18-34

35-54

55+

학년

초

중

고

성별

여자

남자 50%
83%94%

2015.09 아이엠스쿨 사용자데모그라피 (구글 안드로이드콘솔)

평일 사용자수 전체 앱 중

• 전체 대상 33위

• 여성 대상 21위

• 40대 여성 6위
*Unhind.com (앱 통계 분석 회사)

16.5.23일기준 / 대한민국 앱&플레이 스토어 전체 앱 대상

6위
아이엠스쿨

14위
쿠팡

21위
G마켓

주 사용층은구매력높은

35~54세 여성 학부모!

1.3 

사용자 분석
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• 초/중/고 학력별 타깃팅 가능

• 특정 지역별 타깃팅 가능

• 초/중/고 자녀를 가진 학부모

• 가계의 소비를 결정하는 3-50대 여성 학부모

• 순도 높은 유저 Pool (98% 학부모)

1.4 
매체 장점
최고의 대상!
최적의 타깃팅!

최고의 대상
3-50대 여성 학부모

최적의 타깃팅
지역, 초/중/고 타깃팅



2. 아이엠스쿨 광고 상품
2.1 전면 팝업

2.2 이벤트 푸시

2.4 콘텐츠 푸시

2.5 Native Ad

2.3 급식카드



2.1 
전면 팝업

장점

첫 실행 시 노출되는 전면배너

개요

• 앱 전면에 노출되며, 주목도 높음

• 이벤트 푸시 대비 높은 전환율 (CVR)

• 광고성 푸시 수신거부 유저에게도 노출

• 노출위치 앱 첫 실행 시 전면팝업

• 상품형태 배너형

• 과금방식 고정가격

• 판매단가 타깃별 상이*

• 노출기간 1일 (시간단위 판매 가능)

• 노출타깃 초,중,고 / 지역별 가능 (모수 적은 경우 불가)

시작 팝업(랜딩)
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노출량 클릭수 CTR CPC CPM

800,000 24,000 3% 833원 25,000원

※평균반응률로계산한예상수치



이벤트 배너노출 및 푸시

2.2 
이벤트 푸시

이벤트형 배너광고 상품, 이벤트 푸시

• 노출위치 이벤트 탭

• 상품형태 배너푸시형

• 과금방식 고정가격

• 판매단가 타깃 별 상이 *(p.19 가격정책 참조)

• 노출방식 10일 게재, 기간 내 푸시 1회*

• 노출타깃 초,중,고 / 지역별 설정가능

• 평균반응 CTR(배너클릭)약 2.5%, 

CVR(링크클릭)약 10%

개요
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장점

• 학교 및 다른 소식과 겹치지 않는 이벤트형 광고 소식

• 단순 배너가 아닌, 네이티브 광고 영역으로 높은 반응

• 1일 1푸시 발송으로 집중도 고도화 (전국 기준)

• 이미지 푸시 발송(Android 기준, 전체유저 약 95%)

노출량 클릭수 CTR CPC CPM

2,000,000 50,000 2.3~2.5% 300원 7,500원

※평균반응률로계산한예상수치



성공사례

2.2 
이벤트 효과
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광고주: 에버랜드
CTR: 5.3% 
CVR: 35.2%
*푸시 2시간만에 2천명 신청 마감

광고주: 시디즈
1day 특가 진행
*1일 매출 1억 2천만원

광고주: GS칼텍스
CTR: 3%
CVR: 21%
*7일 약 6천명 응모



2.3 
급식카드

장점

아침마다 받아보는 급식소식, 단 하나의 배너

개요

• 학부모가 가장 많이 보는 급식카드 내 단독노출

• 배너클릭 시 광고주 페이지 바로 이동

• 노출위치 급식카드 하단

• 상품형태 배너형

• 과금방식 고정가격

• 판매단가 500만원 (전국 초중고 기준)

• 노출기간 7일 게재

• 노출타깃 초,중,고 / 지역별 세부설정 가능

• 반응률 CTR 0.5 ~ 1%

급식카드 하단 배너
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노출량 클릭수 CTR CPC CPM

800,000 5,000 0.5%~1% 1,000원 6,000원

※평균반응률로계산한예상수치
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유저들의 높은 반응률, 즉각적인 반응 콘텐츠 푸시

개요

• 노출위치 푸시형

• 상품형태 게시글 타입

• 판매단가 푸시발송 건당 10원이하~

• 노출방식 요청 타깃에 콘텐츠의 제목으로 푸시발송

• 노출타깃 초,중,고 / 지역별 설정가능

2.4 
콘텐츠 푸시

장점

• 형식이나 활용에 대해 자유로움(동영상, 링크박스 등 )

• 유저의 즉각적인 반응(댓글, 좋아요, 공유, 스크랩)

• 저렴한 푸시비용(건당 10원 이하)

콘텐츠(게시물) 푸시



2.5
Native Ad 

장점

• 첫 화면인 소식 탭 노출

• 전체 유저 대상 홍보

• 학교소식(공지사항/가정통신문/급식)과 함께 노출

• 푸시 발송 가능 (푸시비용 별도)

오늘의 테마 소식

학부모와 가장 가까운 광고상품, Native Ad

• 노출위치 소식 탭 두 번째

• 노출방식 1일 게시물 노출

• 노출타깃 전체유저 노출

• 상품형태 매거진채널 게시글 타입

• 과금방식 고정가격

• 판매단가 200 만원 (장기계약시 할인가능)

개요
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노출량 클릭수 CTR CPC CPM

570,000 20,000 3~5% 100원 3,500원

※ 2018.6월까지판매완료

※평균반응률로계산한예상수치
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• “아홉 살 사전” 64위 -> 전체 3위

• 200개 이상 댓글 포함 총 949 건 유저 반응 (좋아요, 댓글, 공유, 스크랩 등)

성공사례

2.5 
Native Ad 효과

64위 > 3위
아이엠스쿨 효과만으로 베스트셀러 등극

*동기간타광고집행X
(4월 2주차~3주차집행)



<주부생활·가구>

<도서·출판>

<교육> <영화>

교육에 한정 짓지 않고 학부모와 유관한 다양한 홍보 집행

<앱><공공기관>

레퍼런스

2.5
Native Ad 사례
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3. 아이엠스쿨 광고 계약
3.1 진행절차

3.2 단가표

3.4 FAQ

3.3 프로모션
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3.1
진행절차

• log기준 데이터 사후리포트 제공

• 제공내용: 노출량(IMP), 클릭율(CTR), 전환율(CVR)

• 광고 종료 *3일 이내에 사후리포트 전달

STEP 1

광고확정

STEP 2

소재전달

D-3

STEP 3

테스트

D-1

STEP 4

Live

D-day

STEP 5

Report

D + 3

*리포트전달은서버, 데이터등의문제로일정이미뤄질수있으며, 문제발생시해당내용공유



*강원도의 경우 교육청과 MOU체결로 인하여 배너노출 및 푸시 대상에서 제외됩니다.
*다양한 변수에 따라 가격은 개별적으로 다를 수 있습니다. 자세한 견적은 문의주시기 바랍니다.

3.2 
상품별 단가표
공시단가

• 지역 타깃팅 : 지역 단위(시, 도, 구 단위 등) 집행 시 사용자 수에 따라 별도 가격 책정*

• 푸시 미 발송 : 공시단가의 70%할인

• 예산 조정 : 책정된 예산에 따라 광고 범위 조정 가능
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※타깃미지정기준
(non-targeting)

※타깃미지정기준
(non-targeting)

(단위: 원,VAT별도)
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• 적용기간: 2018.4 ~ 7월 집행분에 한함

• 랜딩소재 검수는 3일이 소요되므로 전달시점 준수

*   기타 문의사항은 유선으로 요망

3.3 
프로모션
4~7월 프로모션
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Q.각상품의반응률(CTR)
-이벤트푸시 2.3~2.5%,  랜딩 3%, Native AD 3~5% ,급식카드 0.5~1% 

Q. 지역별견적
-지역별구독자의수가상이하므로, 개별문의부탁드립니다.

Q. 타깃팅문의
-지역별/학력별은가능하나, 학년별타깃팅은불가합니다.
Ex) 수도권초등학생 (가능), 서울시강남구고등(가능)
수도권초등 1~2학년만 (불가능), 전국고3학년에게만 (불가능)

Q. 대행수수료
-렙사의경우대행사수수료를포함하여 30%, 대행사의경우 20% 입니다.

Q. 최소집행금액
-300만원(VAT별도)

Q. 불가소재
-성형, 교정, 키성장, 다이어트, 대출, 카드, 보험*  
*어린이보험등매체와핏(Fit)이맞을시긍정적검토가능

Q. 부킹(예약)시기
-집행을원하는시기 2주~3주전부킹권장

3.4 
FAQ
자주 묻는 질문



감사합니다 [광고 문의]

아이엠스쿨 마케팅팀 : 주영태

직통번호 031-8038-2026

휴대전화 010-5455-0601

paul@nhnedu.com

대표번호 1600-2319


